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Scrivo per un’infinita di ragioni.
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Ci faccio una fatica nera.
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Scrivere. Una fatica nera.

Di solito chi scrive un libro mette nelle ultime pagine un lungo elen-
co di altri libri, dimostrando cosi di aver potuto scrivere tanto perché ha
letto tanto: pil ricca € la bibliografia, pit seria e importante dovrebbe
essere I'opera. Questo libro, che é stato scritto soprattutto grazie al con-
tributo di idee e di esperienza di alcuni noti specialisti della comunica-
zione professionale, riporta i lori nomi nelle prime pagine.
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